« LA TRES GRANDE DIVERSITE DE NOS
BIENS REPOND A TOUTES LES ATTENTES »

Paris Attitude, société innovante de location d’appartements meublés de standing,
féte ses dix ans cette année. Aujourd’hui leader sur son secteur, son concept
est de fournir aux « expats » des logements « préts a vivre », pour de longues

ou de courtes durées.

Nous nous adressons & tous ceux qui viennent

séjourner a Paris. Un salarié expatrié avec sa

famille, un étudiant étranger, une famille en

visite touristique dans la capitale. . ., explique
Myriam Lequette, directrice marketing et communi-
cation de la société. Que ce soit pour cing jours comme
une année entiére. » Et pour répondre aux exigences
d’une clientéle d’hommes d’affaires ou de vacanciers
en quéte d’authenticité, Paris Attitude regorge de
trésors : « Nous sélectionnons nos appartements pour
leur caractére mais nous devons savoir répondre a toutes
Jes envies. » Précurseur sur ce segment de standing,
Paris Attitude posséde en portefeuille plus de 5 000
biens, ce qui permet 4 lenseigne de proposer une oftre
diversifiée. On y trouve tout : du studio destiné aux
étudiants ou aux jeunes couples en vacances au six
piéces pour les cadres dirigeants et leur famille, en
passant par le loft et, bien entendu, le trés recherché
appartement haussmannien, si typiquement parisien.

Des séjours « comme a la maison »
de 47 nuitées en moyenne
Américains, Canadiens, Australiens, Russes ou Bré-
siliens, la clientéle de Paris Attitude est 2 95 % in-
ternationale et friande des quartiers historiques de la
capitale comme le Marais, Saint-Germain-des-Prés,
I'Tle-Saint-Louis ou le quartier Montorgueil. « De
Plus en plus, nos clients veulent pouvoir tout faire a pied
et profiter des avantages de la vie parisienne. Mais nous
observons des « tendances » par arrondissement, comme le
18° qui est trés prisé des Américains, et les 7° et 8 par les
voyageurs en provenance du Proche et du Moyen Orient. »
Pour faire face 4 cette demande en constante pro-
gression, le catalogue de Paris Attitude est renouvelé
en permanence. La demande se diversifie également.
A la traditionnelle clientéle anglo-saxonne, les Latino-
américains, Russes et Asiatiques sont sans cesse plus
nombreux a venir découvrir la capitale, lors de voyages
d’affaires ou d’agrément, avec le souhait de vivre au
ceeur des quartiers de charme, dans de luxueux biens.
Et lorsque Paris est la scéne dévénements particu-
liers, comme Roland-Garros ou la Fashion Week,
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Paris Attitude sait s'adapter grace a des biens situés
au plus prés de ces événements internationaux qui
peuvent étre disponibles pour une soirée, un shooting,
un tournage. « Depuis son ouverture, Paris Attitude a
logé plus de 107 000 personnes, soit [ équivalent de la
ville de Perpignan ! »
Forte de son expertise, lentreprise a choisi de com-
pléter ses activités en langant une structure dédiée a
la vente d’appartements de standing sur Paris. En
conservant son « plus » : convaincre ces nouveaux
propriétaires d’un pied-a-terre parisien de le louer
durant leur absence.

» CAROLE SOUSSAN

www.parisattitude.com




